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Osterreich

/ Aller gu-
(W} ten Dinge
Q 2011V sind vier, zu-

mindest, wenn

es um die GREEN
BRANDS Austria geht. Die Auszeichnung
ist flir immer mehr Konsumentinnen
und Konsumenten ein verlasslicher Weg-
weiser zu nachhaltigen Unternehmen,
Dienstleistern und Produkten. Rund 65
osterreichische und 5 deutsche Marken

Artikelflache 11715 mm?2
Skalierung 96 %
Artikelwerbewert Euro 544.75

konnten sich schon iliber dieses interna-
tionale Giitesiegel freuen. Nun kommt
es unter der Schirmherrschaft des Pra-
sidenten des Osterreichischen Gewer-
bevereins, Andreas Gnedsa, zum vierten
Validierungsverfahren. Bei der zweijah-
rigen Auszeichnungsrunde steht das
nachhaltige Osterreich erneut auf dem
Priifstand. Erst eine Nominierung durch
Jury-Mitglieder, Marktforschungsstudien,
Medienpartner und bereits ausgezeich-

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.

GREEN BRANDS AUSTRIA

Neue Chance fiir Marken: Das 4. Auszeichnungsverfahren startet.

nete GREEN-BRANDS-Trager ermoglicht
iiberhaupt die Teilnahme am Verfahren.

Alle Kriterien sind auf der Homepage of-
fengelegt, saimtliche Teilnehmer erhalten
eine transparente Auswertung. Bereits
ausgezeichnete Marken kénnen sich in
einem Revalidierungsverfahren erneut
beweisen und das Glitesiegel mit einem
Stern erhalten. oliv-Redaktionsleiterin
Ruth Hofmann verstarkt das zehnkopfige
Jury-Team. www.green-brands.org

1/1

MMO

media market observer

Anfragen zu weiteren Nutzungsrechten an den Verlag oder Ihren Medienbeobachter




